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Chinas reiche Weihnachten

Langst sind es nicht mehr nur die traditionellen chinesischen
Feiertage wie das Friihlings- oder das Mondfest, die die Laden-
kassen klingeln lassen.Westliche Feste wie Weihnachten haben

in den auf »Kundenfang« ausgerichteten Marketingstrategien der
chinesischen Konsumtempel ihren festen Platz. Rund um Weih-
nachten geht es zudem bunter und schriller zu, als wir das in den
Ursprungslandern des Festes kennen.

Alle Jahre wieder. Wahrend sich Kam-
merer westlicher Stddte angesichts
exorbitant steigender Strompreise
noch den Kopf dariiber zerbrechen,
ob die Weihnachtsbeleuchtung in
ihrer Innenstadt auch in diesem Jahr
weiterhin finanzierbar ist, haben chi-
nesische Metropolen wie Shanghai,
Peking oder Hongkong lingst neue
Mafistibe im weltweiten Dekorations-
wettbewerb gesetzt und erleuchten in
bunt-blinkender Lichterpracht. Kaum
eine Einkaufsmall, die nicht ebenso
pompds geschmiickt ist, von Hotels
ganz zu schweigen, die kautkrafti-
ge Konsumenten mit besonderen
Dinner-Angeboten umwerben - mit
einigen Tausend Euro darf so ein
Weihnachtsabend natiirlich ruhig
zu Buche schlagen. Und wie hiibsch
anzumuten sind hier die Bedienun-
gen mit ihrem trendigen rot-wei-
fen Santa-Look samt Zipfelmiitzen.
Weihnachtsbdume in allen erdenk-
lichen Farben des Regenbogens, ob
lila oder pink runden das Bild ab -
der chinesischen Umsetzungskraft
sind keine Grenzen westlicher Imagi-
nationsfihigkeit und Asthetik gesetzt.
Jedes Jahr stimmen weitere Millio-
nenstddte aus Chinas zweiter Reihe,
deren Namen im Westen oftmals noch
kaum jemand gehort hat, in dieses
Winterwunderland-Gloria ein. Da-
beisein, Teilhaben an einer globalen
Inszenierung.
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Konsum obsiegt. Derartige
Uberzelebration abendlindi-
scher Weihnachtsbrdauche in
einer Kultur ohne christliche
Tradition - ein staatlicher Feier-
tag wird hier mitnichten einge-
rdumt - mogen als Widerspruch
daherkommen, doch sind sie
in dieser kapitalistisch perfek-
tionierten Implementierung
und Erscheinung im Grun-
de eine iiberaus konsequente
Fortsetzung, gar potenziell
zukiinftige Vorwegnahme einer
im Westen zu verzeichnenden
Entwicklung: Die zunehmende
Unterhohlung des christlichen
Monopolanspruchs auf das
Weihnachtsfest durch die wer-
bekriftige Konsumwirtschaft.
Auffallige Weihnachtsdekorati-
on, Regale voller Schokoladen,
Stollen und Zimtsterne, auf den
Straflen Duft von gebrannten
Mandeln und Glithwein, Ge-
schenke soweit das Auge reicht
sowie monatelange musikali-
sche Berieselung. Kurz: Giitern
des leiblichen und materiellen
Wohls gelingt es — wenig ver-
wunderlich - einfacher, die
Gunst der Bevolkerung auf sich
zu ziehen und ihre Wiinsche zu befrie-
digen, als an vier Adventssonntagen
und wéhrend eines Gottesdienstma-
rathons in der vermeintlich stillen,
heiligen Nacht vermittelten geistigen
Inhalten.

Umfragen belegen jedes Jahr aufs
Neue, dass ein wachsender Anteil der
Gesellschaft, Kinder und Jugendliche
vorweg, die Frage nach den religiosen
Wurzeln und Urspriingen des Festes

nicht mehr zu beantworten im Stan-
de sind, denn wer soll schlieflich den
Weihnachtsmann erfunden haben?
Coca Cola selbstredend! Schulferien
und Geschenke stehen bei der jungen
Generation im Vordergrund des Inte-
resses und wo frither noch Selbstgebas-
teltes Freude hervorrief, stillen im heu-
tigen Konsumgigantismusi-Konsorten
und Spielkonsolendie oberflachlichen
Sehnsiichte. Je mehr und je teurer,
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umso besser — mag dieses klassische
Driangen nach Maximierung am Ende
als Synthese zwischen West und Ost
herhalten? Der Geschenkaspekt fithrt
immerhin zurtick zum christlichen
Hintergrund, der Geburt Jesu. Und
blicken wir den Tatsachen ins Auge,
hat Gott das fiir ihn Wertvollste gege-
ben. In eine Welt, die zwar bedtirftig,
aber nur im Geringsten wiirdig oder
zur Wertschétzung fahig war. Lassen
wir die Millionen Gldubigen weltweit
nicht aufler Acht, die sich am Hohen
Festder christlichen Inhalte besinnen,

in China tibrigens - {iber und unter
Grund - mit starken Zuwachsraten,
doch weder hat sich der Mensch wohl
wesentlich verdndert, noch die weih-
nachtliche Botschaft und ihre Dedi-
kation der Hoffnung an Aktualitit
eingebuf3t.

Das groBe Geschaft. Grofie Hoffnun-
gen wiederum setzen die tausenden
stidchinesischen Produzenten fiir

kiinstliche Christbdume, tanzen-
de Weihnachtsménner, swingende
Tannen und Plastikschmuck - sie
stillen tiber 60 Prozent des weltweiten
Bedarfs - zunehmend auf ihre Lands-
leute. Wihrend im Ausland Budgets
iiber Budgets gekiirzt werden, haben
sie, den rollenden Renminbi stets vor
Augen, diesen profitablen Wachstums-
markt schon lange erkannt.

Der Exportschlager Weihnachten
mit seiner Tradition des Schenkens
trifftin Chinas ausgepragter Geschen-
kekultur, deren Ausuferung schon
Konfuzius kritisierte, auf
fruchtbaren Boden. Und
wenn es darum geht, das
Wertvollste zu offerie-
ren, so denken sich auch
zahlreiche ausldandische
Unternehmen bei ihren
Sondereditionen  und
Geschenkpackungen,
warum nicht gleich ei-
nen Pkw, wie die Werbe-
aufbauten einer tberdi-
mensionalen Schneeku-
gelam Fingangeines hip-
pen Pekinger Einkaufs-
paradieses suggerieren,
in der ein roter Flitzer in
weihnachtlicher Winter-
landschaft parkt. Wozu
dient der Wohlstand,
wenn ihn kein anderer
wahrnimmt!

Geschenke driicken
immerhin Respekt, Dank
oder Anerkennung aus
und dienen der Pflege
der  gesellschaftlichen
Harmonie, womit wir
in Bezug auf Weihnach-
ten erstmals auf Werte
zu sprechen kdmen und
voller Fremdschdmen
den Kotau vor der Sinn-
freiheit noch nicht ganz
vollzogen hitten. Auf einer kulturhy-
briden Gruf3karte ldchelt jedenfalls
ein Buddha mit Nikolauskappe, um
seinen Hals tragt der Dickbduchige
eine griin-rote Kette mit Friedenssym-
bol, als Hirtenstab dient ihm eine ge-
streifte Zuckerstange und seine linke
Hand formt sich zum Siegeszeichen.
»Peacel« Als religiose Alternative bie-
ten sich mit Chinaknoten verzierte
traditionelle Zedernholzschnitzerei-
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en an, in denen christliche Legenden
dargestellt sind.

Genug der Frommigkeit auf ei-
ner weiteren sinisierten Karte, die
dem Empfinger in Grofibuchstaben
ein WOHLHABENDES neues Jahr
wiinscht, oderin einer allusiven Instal-
lation im taiwanischen Hualien: Als
Einheitprisentieren sich hier eine kor-
pulente Standfigur des chinesischen
Gottes des Reichtums Caishenye,
gliicksbringende Feuerwerkskorperin
Ubergrofeund ein diirrer PVC-Baum -
Xmas mit chinesischen Merkmalen
(Foto).

Kulturelle Uberschneidungen hau-
fen sich, wenn unmittelbar auf den
Weihnachtsrausch das Frithjahrsfest
folgt. Dann hidngen rote Laternen
im Baum und Tiere des chinesischen
Sternkreiszeichens wie Tiger, Hase
oder Drache bereichern die dialekti-
sche Kompilierung alterierender Le-
benswelten, die sich miteinem impor-
tierten Weihnachtsbier von Hohhot
bis Kanton, von Chengdubis Shanghai
gebiihrend feiern lief3e.

Beialler Pointierung, Thesengetrie-
benheit und Stereotypbefriedigung
darfnichtdie Tauschung aufkommen,
als gdbe es in China keine Menschen,
diesich nichteinmal einen Gedanken
an Weihnachten leisten konnen. Hier-
inbestehtkeine Ausnahmezuanderen
Landern. Die Projektion der Alteritdt
durch eine polyphone Betrachtungs-
weise, die weder dem Ethnozentris-
mus noch dem Reiz der Exotik erliegt,
regt gleichwohl zur Reflexion tiber die
westliche Kodierung des Weihnachts-
fests an, das durch seine Etablierung
tiber Jahrhunderte und das Erlernen
in jlingstem Alter nicht mehr als kon-
struiert, sondern quasi-naturgegeben
erscheint. Erst das Mittel der Ubertrei-
bung, selbstwenn essichum Tatsachen
handelt, bewirktregulative Krifte. Der
Umweg iiber China bietet sich uns als
Propddeutikan, unserenunzureichend
hinterfragten kulturellen Wurzeln ei-
nen neuen Denkspielraum einzurdu-
men, umam Ende durch manipulative
Machtinteressen kaum tiberrascht zu
werden. Die Emanzipation hiervon
gleichteiner Einladung, Weihnachten
frei mit Geist zu fiillen und in neuem
Reichtum zu zelebrieren, im Westen,
wie auch in China. In diesem Sinne:
Ein besinnliches Fest. m



